
Teamgeist 

 

Olen aina pärjännyt huonosti jalkapallossa. Omat syötöt eivät menneet perille, eivät-

kä kavereiden pysyneet koivissa. Jo lopulta joku kovempi kaveri potki jaloille niin, 

että sai nilkuttaa kotiin. Siirryin jo varhain pallopeliin, jossa tavoitteena ei ole taklata 

vastustajaa pelikyvyttömäksi. 

 

En päässyt joukkueeseen silloinkaan, kun opiskeluporukkani lähti voittamaan ruotsa-

laisia veljiä potkupallossa. Sovittiin, että suomalaiset tuovat pelipallon. Me vähän 

päätimme kujeilla. 

 

Yhdelle puolelle pallon sisäkumin ja nahan väliin ujutettiin malmijauhetta, joka pai-

noi pari kertaa enemmän kuin hiekka. Pallosta tuli voimakkaasti epäkeskeinen. Kun 

siihen sai vähänkin kierrettä, se lensi aivan arvaamattomasti. Samaten se luikerteli 

sinne tänne maata pitkin vieriessään. No, ruotsalaiset protestoivat, mutta ottelu pelat-

tiin. Tulosta en muista. 

 

Nykypallot ovat toista maata. Sattui käsiini maanantain Herald Tribune, jossa selos-

tettiin perusteellisesti pallojen historiaa. Ennen vanhaan pakistanilaiset pikkupojat 

neuloivat 18 nahkapalasta palloja, ,jotka kestivät mutta kastuttuaan painoivat kuin 

synti. 

 

Vuoden 1966 kisojen aikaan television katsojat valittivat, ettei pallo näy mustavalko-

ruudussa. No, eihän sitä nähneet tuomaritkaan, ei ainakaan loppuottelussa. 

 

Seuraaviin kisoihin Mexikoon Adidas teki Telstarin, joka oli ommeltu 12 mustasta 

viisikulmiosta ja 20 valkoisesta kuusikulmiosta. Se näkyi hyvin teeveessä. Malli on 

elänyt peruspallona näihin päiviin. 

 

Telstarin jälkeen Adidas onkin hallinnut MM- ja EM-pallomarkkinoita. Se on sit-

temmin tehnyt Questran, Fevernovan, Roteiron ja nyt +Teamgeist -liimapallon. 

 

Uusin pallo koostuu vain 14 pintapalasta, ja siinä ei todellakaan näy eikä tunnu sau-

moja. Jos pelattaisiin koko ottelu vain yhdellä pallolla, sitä saatettaisiin potkaista 

2000 kertaa. Sateessa sen kastuminen vastaisi noin 250 upotusta veden alle. 

+Teamgeist ylitti vaatimukset monin kerroin. 

 

MM-kisojen joukkueet saivat etukäteen 20 joukkuehenkeä tutustuakseen sen ominai-

suuksiin. Kritiikkiä tuli paljon. Ei lähde kovaa tai lähtee liikaa. Kierre ei pure tai pu-

ree niin pirusti. Pallosta tuli kuitenkin myyntimenestys, 15 miljoonaa kuulaa on jo 

mennyt kaupaksi. 

 

Kuhunkin MM-otteluun on varattu 15 nimikoitua palloa. Kun pelipallo potkaistaan 

katsomoon, pallopoika antaa heti tilalle uuden. Mutta kuka takaa, ettei hän ole piruut-

taan käynyt uittamassa sitä liukkaan niljakkaaksi. 

 

Edelleenkin, onnekkain voittakoon! 

 

pajen 


